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Créditos

Manual de Identidad
“Julian Roa, disefio editorial”

Diseno, Diagramacion y concepcion grafica:
Julian Roa Triana

Este manual fue propuesto, discutido, asesorado y hecho en
el marco de la clase del Maestro Gabriel Suarez, “ldentidad
grafica institucional”, dictada en el segundo semestre de
2004 en la Universidad Nacional de Colombia.

Afio 2004.
Bogota Colombia
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Presentacion

Bienvenido al Manual de identidad de “Julidn Roa, disefio

editorial”.

A continuacién encontrara los parametros para la correcta
aplicacién de nuestra marca. Es obligatorio seguir al pie de la
letra las indicaciones contenidas en este manual, con el fin de
mantener la contundencia requerida para una clara recordacién
de muestra marca. El origen de nuestra empresa se debe a
Julian Roa, estudiante de sexto semestre de Disefio grdfico en la
Universidad Nacional de Colombia. A través de toda su carrera
ha estado constantemente interesado por las aplicaciones
impresas como libros, revistas, plegables y catdlogos, haciendo
especial énfasis en la busqueda de diferentes estilos tipogrdfi-
cos, diagramaticos e infogrdficos; por esta razon surge, la

tendencia editorial de nuestra empresa.

Ademads de este interés por lo impreso, JuliGn también ha
evidenciado una atraccién constante por la divulgacién cultural y
las Artes plasticas, desarrollando un amplio trabajo de difusion,
principalmente en el Museo de Arte de la Universidad Nacional

de Colombia.
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‘ Justificacion

El nombre de nuestra razon social, se debe a su fundador Julian
Roa, el cual escogié como denominacién lingiistica para su
empresa, el nombre propio con el afiadido de la descripcién del

trabajo en el cual nos especializamos, que es el disefio editorial.

La marca que acompafa nuestra razon social es de cardacter
grdfico, y en el se leen la iniciales de nuestra empresa (] y R) las
cuales se encuentran inscritas dentro de una estructura en
forma de libro; La unién de las iniciales dentro de esta estructu-
ra mas el afiadido de un circulo en el campo a diestra, forman
la cara de un personaje que simboliza el cardcter humanista,
académico y andlitico de nuestra empresa.
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‘ Objetivos de la marca

Con la marca de nuestra empresa, se pretende establecer un
vinculo muy fuerte hacia la concepcién humanista del disefo,
visto a la luz de un fuerte academicismo e investigacion
constantes en todos nuestros trabajos; la marca también busca
establecer un fuerte rango de accion de nuestra empresa,
enfocandolo hacia la produccién de impresos relacionados con
la difusion cultural y artistica de cualquier sociedad existente en

el planeta.

Nosotros, en “Julian Roa, disefio editorial” vemos nuestra
marca a mediano plazo, como simbolo de calidad, belleza,

cultura, pensamiento y mucha disertacion académica y cultural.
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Construccién
Reticula

Estos dos esquemas muestran la correcta construccion de las
dos opciones estructurales de la marca; por ningiin motivo
deben variar sus proporciones o sus relaciones estructurales.
La tipografia usada para las letras inscritas dentro del grafismo

en forma de libro es la “Bodoni”.

Primera opcidn estructural

29x

10.3x | 8.7x
18x 16x

DISENO EDITORIAL [

2x

JULIAN ROA -

12x

24x 36.6x

X= Imm, Icm, Im, etc.
Segunda opcioén estructural

En la segunda opcion estructural, las proporciones de
construccion son las mismas.
Las distancias entre la marca y la razén social son las que

cambian.

S
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““JULIAN ROA
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Construccién

La tipografia que se usard para la razén social de la marca,

sera la “Gill sans Bold”. °
Para los textos que lleven las aplicaciones de la empresa, se

utilizara la familia tipogrdfica “Gill Sans”

Gill Sans )
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ.

Abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890.,=-_ @'()

Gill Sans ltalica )
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ.

Abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890.,=-_@ ()

Gill Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ.

Abcdefghijkimnifiopqrstuvwxyz
1234567890.,=-_@()

Gill Sans Bold-ltélica~
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ.

Abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890.,=-_@’()

Manual de identidad
“Juliagn Roa, disefio editorial”

5

DISENO EDITORIAL

JULIAN ROA
T

Razon social



Construccién

La primera opcion estructural, se deberd utilizar para aplicacio-
nes de papeleria bdsica, como hojas membrete, tarjetas, sobres
y cajas.

La segunda opcion estructural esta disefiada para aplicarla en
fachadas, estelas o adoquines monumentales y formatos de
papeleria con forma cuadrada ylo demasiado pequefios, esto

con el fin de no perder la pregnancia y facilidad de lectura.

Primera opcion estructural

DISENO EDITORIAL

JULIAN ROA

Segunda opcioén estructural

DISENO EDITORIAL

JULIAN ROA
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Construccién

Esta aplicacién debe ser utilizada unicamente cuando las
posibilidades tecnoldgicas no permitan la reproduccién en varias
tintas. El color deberd ser siempre negro a menos que la tinta
en la cual sea impresa la aplicacion sea de otro tono.

Esta aplicacién es adecuada para patrocinios o impresos no

pertenecientes a la empresa.
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Construccién

Los colores de nuestra marca, son un distintivo de la vitalidad, la
energia y la actualidad de nuestra empresa.
De ninguna manera, estos colores se pueden cambiar, pues

pondrian en entredicho los valores de nuestra empresa.

Verde editorial.

C:30
M:0
Y: 100
K:0

Azul editorial.
C:75
M: 30
Y:0
K:0

Negro editorial.
C:0
M:0
Y:0
K: 100
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Construccién

A menos que sea absolutamente necesario, no se deben hacer
aplicaciones de la marca en negativo, pues la pregnancia puede
verse afectada.
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Construccién

Es de suma importancia respetar los tamafios minimos de la
marca, con el fin de no perder por ninguna razén la legibilidad y
pregnancia de esta.

Su tamafio mdximo nos es indiferente, mas sin embargo en la
parte de aplicaciones de este manual se puede apreciar la
proporcién y escala exacta en relacion con diferentes espacios

bidimensionales.

- ﬂ DISENO EDITORIAL
JULIAN ROA
o E DISENO E,DITORIAL
JULIAN ROA

50%

DISENO EDITORIAL

JULIAN ROA

JULIAN ROA

DISENO EDITORIAL

JULIAN ROA

Tamano minimo: 25mm x 7.7mm Tamano minimo: |5mm x 12.6mm
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Aplicaciones
Hoja carta 80% - construccidon

I
} 15 mm.
\
\

DISENO EDITORIAL

|

|

|

|

|

|

} 43 mm. _ 13 mm.
| JULIAN ROA
|

|

|

|

\
} 15 mm.
\

Bogot, 16 de enero de 2004 | |
‘ ! !
| I I
I | |
\Doctora \ \
/Angela Martinez } }
}Museo de la fotografia | \
La ciudad } }
I
I I
| |
I I
| |

|
\Estimada doctora:

\Reaba un especial saludo de parte mia y de todos los trabajadores de nuestfa empresa.
Me llena mucho de alegria haceHe saber que después de un gran esfuerzo, p%)r fin hemos terminado el
}manual de identidad de nuestra \empresa Este manual contiene toda la concepcién tanto conceptual
icomo gréfica de la marca “Julian'Roa, disefio editorial”. ‘
‘En este manual desarrollamos la presentacion de nuestra marca asi como su Uustlfcaqon y tipificacion en
\relaaon con el nivel lingtiistico ¢ iconico; ademas de esto planteamos los objetivos de la marca y su
adecuada construccion, estableciendo reticulas, tipografias, estructuras de cobposicién, colores, escalas y
20 mm. ;aplicaciones sobre papeleria. | |
[€——>Adjunto a esta carta, le envio un ejemplo de este manual para que lo pueda épreaar y aplicar en todas <
‘Ias piezas graficas sobre las que nosotros trabajamos para ustedes. ‘ }
\ ‘ ‘ [
Reciba un especial saludo de parte mia y de todos los trabajadores de nuestl‘La empresa. [
}Me llena mucho de alegria hacerle saber que después de un gran esfuerzo, por fin hemos terminado el }
manual de identidad de nuestra \empresa Este manual contiene toda la concépmon tanto conceptual [
}como grafica de la marca jullan Roa, diseno editorial”. ‘ }
En este manual desarrollamos Ia presentacion de nuestra marca asi como suljustificacion y tipificacion en
relacién con el nivel lingiiistico & iconico; ademas de esto planteamos los objetivos de la marca y su [
Pdecuada construccion, establegiendo reticulas, tipografias, estructuras de co‘mposicic’m, colores, escalas y}
aplicaciones sobre papelerl’a [ \

‘Ias piezas graficas sobre las que nosotros trabajamos para ustedes. \

(7]

IGill sans || pts.
}Interh’nea: I3 pts.

|
|
|
|
|
|
|
Cordial saludo
|
|
|
|
|
|

I
I
|
|
I
I
|
|
I
I
|
|
I
I
Julian Roa Triana \
|
|

}Gerente
| | Tel. 250 2633
‘ | Correo. Jeroat@unal.edu.co
| | Calle 66b #50-61 int. 8 apto. 604
b 4‘ ******************** JJQg“L Colombia_ — — — — *Gill sans 8 pts.
\ —————Interlinea: 10 pts.
} 20 mm.
| Grosor: 0.5 pts.
|

\ Altura: 40 pts
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Aplicaciones
Tarjeta 100%

DISENO EDITORIAL

jULéNROA

Julian R‘pa Triana
| Gerente

Gill sans 9 pts.
Interlinea: | | pts.

|
Tel. 250 2633
Correo. Jeroht@unal.edu.co
Calle 66b #50-61 int. 8 apto. 604

fmé -~ Cglombia_ _ _ _ _

7mm.}

Grosor: 0.5 pts.
Altura: 43 pts.

Gill sans 7 pts.
—— Interlinea: 9 pts.
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Julian Roa Triana
Gerente

Tel. 250 2633

Correo. Jeroat@unal.edu.co
Calle 66b #50-61 int. 8 apto. 604
Bogota - Colombia
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Angela Martinez
Fotografia

Tel. 295 0213

Correo. Larkang| 8@hotmail.com
Calle 66b #50-61 int. 8 apto. 604
Bogota - Colombia
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icaciones

Apl

Sobre carta 100%
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Aplicaciones
Papeles

A continuacién, se muestran las referencias de los papeles para
ser utilizados como se indica, en cada una de las aplicaciones.
En caso de no conseguir la referencia exacta, es recomendable
usar para las aplicaciones como Membrete y tarjeta de
presentacion, papeles de alta blancura; para los sobres y
empaques, papeles con tendencia a tonalidades crema no muy
fuertes.

Membrete y tarjeta

Kimberly tradition.
“Blanco Nérdico”

90 grs. Para membrete y 180 para tarjeta

Sobre

Kimberly tradition.

“Blanco Sahara”

90 grs.
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