Introducao

Sempre que alguém contacta com a PT — desde a
utilizacdo dos seus servicos a visualizacdo de um
anuncio — forma uma imagem da empresa.

O modo como as pessoas entendem e reagem a
imagem que se pretende transmitir, depende da
clareza e consisténcia da forma de comunicacao.
Por isso é crucial a qualidade e o rigor na
implementacdo da nova marca.

Este documento contém as regras basicas de
utilizacdo da nova marca PT. Descreve o logotipo,
as cores, o tipo de letra e o estilo grafico com
que deve ser comunicada. Seguir as linhas de
orientacdo definidas neste documento é
contribuir para projectar a empresa de forma
clara e consistente.



A marca PT

A marca PT é o elemento principal
da Identidade da empresa.
Tratando-se do meio preferencial
para a identificagdo e projeccédo
dos valores e personalidade da PT,
constitui a sua forma de expressao
mais visivel. Diferencia-a da
concorréncia.

A marca deve ser utilizada no
formato quadrado.

Apenas em determinados casos

de aplicagdes 3D (identificacdo de
fachadas e brindes), onde o espaco
assim o obriga, se podera utilizar
o formato rectangular, na sua
expressdo horizontal ou vertical.

Os dois formatos da marca

nunca poderao ser utilizados
simultaneamente no mesmo
suporte. A reproducdo da marca
deve ser sempre efectuada a partir
da arte final original fornecida com
este manual (disquete para

Apple Macintosh em Adobe
Illustrator 6.0).




Construcao da marca PT

A construcdo gréafica da marca é por processos fotograficos.
determinada por uma grelha de Para recriar as letras P e T deve
construcdo que permite perceber utilizar-se a arte final original
de forma clara as proporcées e os fornecida com este manual.
alinhamentos dos varios elementos

constituintes da marca e pode ser

utilizada como guia de suporte

para a reproducdo da marca em

tamanhos superiores aos obtidos
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Area de exclusio

A area de exclusdo destina-se a Na figura esta estabelecida a regra Deve assegurar-se que qualquer
preservar a legibilidade e a que preside a definicdo da 4rea de reproducdo da marca respeita as
integridade visual da marca PT. exclusdo minima a respeitar. areas minimas de exclus&o.
Deve ser cumprida a todo o custo, Aplica-se a mesma regra de

ndo podendo ser invadida por utilizacdo da marca no formato

nenhum elemento estranho a rectangular.

marca, quer seja um elemento

grafico ou texto.
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A = altura do quadrado
x="/sde A




PMS 286C

C 100% M 60% Y 0% K 5%
Dimensées minimas

R11 G61 B145

Vinil 3M opaco - série 100

[ |
7mm
[ a Ref: 100 - 17

a

Vinil 3M translucido
Ref: 3630 - 97

PMS 166C
RAL 270 3045

C0% M 80% Y100% K 0%
R255 G89 BO

Vinil 3M opaco - série 100
Ref: 100 - 14

14.5mm

Vinil 3M translicido

3smm [ SEGE Ref: 3630 - 44

RAL 050 6080



PT Bliss

PT Bliss Regular

efgh

1234 67 830 S Cal ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHI  JKLMNOPQR STUVWXYZ
abcdefghi jklmnopgr stuvwxyz

PT Bliss Light PT Bliss Regular PT Bliss Bold



Utilizac6es da marca em positivo e negativo Utilizac6es da marca em fundo laranja e azul

10 A marca deve ser sempre que As letras devem aparecer sempre Quando utilizado sobre fundos 11
possivel reproduzida nas cores a branco dentro do quadrado, laranja e azul, a marca serd
corporativas, laranja PT e azul PT. mesmo quando a marca aparece protegida por uma moldura branca
Preferencialmente as versées a cor sobre uma cor de fundo. de dimensdes iguais a area
aparecem sobre fundo branco em de excluséo.

suportes graficos e sobre fundo
preto em suportes audiovisuais.
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Utilizac6es da marca em impressées
monocromaticas e a preto e branco

A marca a preto e branco em fundo
branco sera utilizada unicamente
quando por motivos de reprodugédo,
ndo for possivel utilizar as cores
corporativas da marca, tais como
impressos de fax, memorandos,
fotocopias.

Fundo branco

A marca é utilizada em dois niveis
de preto 30% e 60%

T

Fundo preto
A marca é utilizada em dois niveis
de preto 30% e 60%

Quando for necessario aplicar

a marca a uma cor, em suportes
tridimensionais, segundo processos
que ndo permitam percentagens de
cor (tampografia ou equivalente)
deve-se, muito excepcionalmente,
aplicar cor apenas nos quadrados
da marca. Os circulos da marca e o

P e o T assumem a cor do suporte.

T

Monocromadtica
A marca é utilizada em dois niveis
30% e 60%

Utilizacoes da marca sobre imagens

A marca PT pode ser utilizada em
fundo cinzento, ou em fundo
colorido se localizada em areas de
cor neutra e de tom claro — como
se pode verificar na figura.

Se pretender utilizar a marca PT
em imagens que recorrem a cores
fortes e intensas, entdo deve
utilizar uma moldura branca com
as dimensées correspondentes a
area de proteccdo.
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Proteccao da marca O nome da empresa

A marca é um elemento A adulteragdo da marca prejudica Apresentam-se alguns exemplos O nome da empresa deve ser Esta regra apenas pode ser infringida O “lettering” da empresa, conforme
fundamental na comunicagao a forma como a Identidade é do que ndo se deve fazer. escrito no tipo de letra PTBliss quando, em situagdes extremas, definido, é um elemento
com as diversas audiéncias. comunicada e percebida, pelo que a Bold, caixa alta e baixa e somente apenas é possivel imprimir a uma fundamental da nova identidade da
marca deve ser sempre reproduzida em preto ou branco. cor (impressdes monocromaticas), PT. Como tal deve ser consistente e
de forma consistente e de acordo ou a duas cores, sendo estas o correctamente utilizado.
com as regras contidas neste laranja PT ou o azul PT.
documento.

IE( IE( IE(

NAO aplicar cor NAO trocar as cores . -
NAO associar a marca
nas letras e
outros elementos graficos
NAO alterar o NAO alterar o espaco NAO utilizar cores NAO utilizar cores
posicionamento entre elementos incorrectamente incorrectas

dos circulos e letras

om b Br

NAO expandir a marca NAO condensar a marca NAO Outline




Relacdo entre a marca e o nome da empresa

A marca PT deve ser o elemento Existem 3 tipos de relacdo entre 1. O posicionamento é livre 2. O alinhamento na horizontal 3. Em termos de proporcionalidade,
predominante nas aplicacdes, o nome da empresa e a marca: e flexivel mas o nome da empresa deve ser feito pelos circulos da a altura das letras maiusculas do
enquanto o nome da empresa deve posicionamento/distancia, ndo deve posicionar-se junto marca. Na vertical deve ser feito nome da empresa deve ser igual
surgir de uma forma mais pequena alinhamento e proporcionalidade. da marca. Quando o nome por baixo da marca, alinhado ou inferior a altura dos circulos da
e discreta — de forma a indicar da empresa entra no campo da preferencialmente pela esquerda. marca, tendo como limite minimo
especificamente de que empresa marca devem seguir-se as regras 2 mm, medida que corresponde
se trata. do alinhamento. a altura do circulo da marca na sua
dimensdo minima.
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Relacao entre a marca e o nome da empresa
em espacos reduzidos

Sempre que existam restricoes
de espago deve respeitar-se a
dimensdo minima da marca e do
nome da empresa bem como as
regras de distancia minima
ilustradas nesta pagina.

Dimensao minima
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Caso ndo exista espago para aplicar
a marca e o nome da empresa
respeitando a dimensédo e a
distdncia minimas, deve

aplicar-se apenas a marca.

O nome da empresa deve ser,
preferencialmente, escrito numa

s6 linha, na horizontal, nunca na

14.5mm

21.7mm

Para aplicacées em veiculos, lojas
e edificios consultar as respectivas
folhas de especificagoes.

vertical e, preferencialmente

a direita da marca ou em baixo,
alinhado a esquerda.
Apresentam-se suportes
exemplificativos da utilizagdo

da marca e do nome da empresa
em espacos reduzidos.
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