


So prasentiert sich sunrise heute

Uber alle Kom-
munikationsmittel
hinweg muss
immer erkennbar
sein: sunrise ist
die Absenderin der
Botschaft. Das
Mittel dazu ist ein
einheitliches
Corporate Design.
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Zur schnellen Navigation innerhalb des
PDF-Dokuments das Inhaltsverzeichnis
oder untenstehende Navigationsleiste
anklicken.

Alle hier im PDF aufgefiihrten Links

zu Internet- und E-Mailadressen sind
einfach per Mausklick anzuwahlen.
Voraussetzung ist lediglich ein funktio-
nierender Internetanschluss.

Das vorliegende
Manual richtet sich
an alle, die mit der
Gestaltung und dem
Erscheinungshild
von sunrise zu tun
haben.
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Unser Erscheinungsbild

Jeder Anwender In den hier beschriebenen Grundlagen Das Corporate Design von sunrise
der Corporate sind die visuellen Basiselemente Logo, ist ein System, das sich immer weiter
Identity von sunrise  Farbe, Schrift und Bild von sunrise defi- entwickelt. Viele aktuelle und weiter-
tragt Verantwortung  niert. Ein komplettes und sich entwik- fihrende Informationen sind im elek-
fiir die «richtige kelndes Erscheinungsbild braucht mehr tronischen «ldentity-Net» unter
Umsetzung» dieser  als nur ein Logo. Die Auswahl und www.sunrise.ch/identity abrufbar.

optischen Botschaft. = Anwendung von Schriften, Farben,
Formaten und Bildern ist nicht dem Zufall,
dem Zeitgeschmack oder individuellen
Launen tberlassen, sondern muss als
Teil einer wohl liberlegten Gesamtstra-
tegie des Unternehmens sunrise er-
kennbar sein.

Jeder Anwender der sunrise Corporate
Identity tragt Verantwortung fiir die
«richtige Umsetzung» dieser optischen
Botschaft. Das vorliegende Manual soll
hier Hilfestellung und Anleitung zum
richtigen Umgang mit dem Corporate
Design geben. Eine Dokumentation, das
die Entwicklung des Unternehmens und
seines Umfelds zeitgemass begleitet.

Unser Erscheinungsbild >
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Die Hierarchie der sunrise CiI-Manuals

Die sunrise Die Markenstrategie ist Basis fur die sunrise Corporate Identity
Corporate Identity Entwicklung der Corporate Identity. Manual
ist ahgeleitet Corporate Identity hilft der Unter-
von der Marken- nehmung, einen einzigartigen und leicht - Gestaltungsrichtlinien fur
strategie. wiedererkennbaren Auftritt zu gestalten Stelleninserate
und somit die Markenbotschaften
schneller und effizienter an den - Gestaltungsrichtlinien fur
Empfanger zu vermitteln. Business Partner
Das vorliegende Manual gilt als Basis fir - sunrise Briefschaften

die gesamte Corporate Identity. Davon
abgeleitet sind Richtlinien vorhanden,

die spezielle Themengebiete im Detail

abhandeln.

Die einzelnen Manuals sind auf
www.sunrise.ch/identity zu finden oder
unter info.identity@sunrise.net zu
bestellen.
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sunrise und TDC Switzerland AG

TDC Switzerland AG
ist der juristische
Eigentiimer der
Marke sunrise.

Die Marke sunrise ist Eigentum von TDC
Switzerland AG. Wahrend sunrise als
Marke verwendet wird um Produkte und
Dienstleistungen im Schweizer Telekom-
munikationsmarkt zu vermarkten, bleibt
TDC Switzerland AG als juristischer
Eigentlimer von sunrise im Hintergrund.
Die TDC Switzerland AG muss aber auf
allen Briefschaften, Bestellungen,
Rechnungen und rechtlich verbindlichen
Dokumenten erscheinen.

Der juristische Absender TDC Switzer-
land AG wird immer am unteren (rechten)
Rand platziert. Auf Dokumenten ohne
sunrise Logo, wie zum Beispiel
Einzahlungsscheinen, gilt folgender
Absender:

sunrise

TDC Switzerland AG
Hagenholzstrasse 20/22

8050 Ziirich

Bei Vertragen muss am Anfang immer

TDC Switzerland AG als Vertragspartner
mit vollstandiger Adresse des Haupt-
sitzes und am Ende des Vertrages lber
den Unterschriften als Vertragspartner
klar erkennbar sein. Innerhalb des Ver-
trages wird immer sunrise verwendet.

Mindestgrossen
Logohshe (X) mindestens 5 mm.

Vorlagen und weiterfiihrende Informatio-
nen sind im elektronischen «ldentity-Net»
unter www.sunrise.ch/identity abrufbar.

Zarich, 1. Januar 2005

Erscheinungsbild der Korrespondenz von sunrise

Sehr geehrte Damen und Herren

sunrise

die Inhalte

auf Wertauf einge

Fur fer
77 oder per E-Mal unter muster@sunrise.ch zur Verfugung.

Freundiiche Grisse

et

sunrise und TDC Switzerland AG >
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Der Name sunrise

Sunrise ist in der
Telekommunika-
tionsbranche titig
und nicht in der
Reisebranche.

Falsch:

sunrise steht fur Produkte und Dienst-
leistungen rund um die Telekommunika-
tion. Der Name oder das Logo soll
darum nicht zusammen mit Bildern von
Sonnenaufgingen und dhnlichem gezeigt
werden. Dieser Kontext ist immer falsch,
da solche Bilder eine irrefiihrende
Vorstellung von sunrise und ihres
geschéftlichen Tatigkeitsfeldes gibt.

Die sunrise Schreibregeiln

sind zu beachten.

- sunrise wird immer klein geschrieben

- sunrise wird immer ohne Atrtikel
verwendet

- das Substantiv von sunrise ist
weiblich, also die Telekommunikations-
Anbieterin

- Wortverbindungen immer ohne
Bindestrich, also sunrise Mitarbeiter

Die ausftihrlichen Regeln und auch
Angaben fir die korrekte Schreibweise
in anderen Sprachen sind auf
www.sunrise.ch/identity abrufbar.

I e
Hichtig: pE— —— T

Always a smile |-
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Uberblick liber die sunrise Logo Struktur

Je nach Verwendung wird die dafiir be-
stimmte Logo-Variante eingesetzt. Zusétz-
liche Logo-Elemente kénnen ein Claim
oder eine Bereichskennzeichnung sein.
Um die richtige Logo-Anwendung zu
erleichtern, hier ein Uberblick der ver-
schiedenen Varianten und deren Einsatz
auf den unterschiedlichen Kommunika-
tionsebenen.

Hauptanwendung

_/

sunrise

Auf Unternehmens-
ebene

/ /

Produkticommunika- Always d Smile sunrise I.et’s talk hllSiIleSS sunrise

tion (Werbung)

Verkaufspunkt u U u

(POS) sunrise center HILUIY partner HLEY partenaire

/ i /
andere i S u n rl S e busmess
sunrise LN parther

Anwendungen
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Das sunrise Logo

Das sunrise Logo
steht fiir das ganze
Unternehmen.

Die Grundform des Logos von sunrise
ist eckig. Es kommt auf der Ebene der
allgemeinen Unternehmenskommunika-
tion zur Anwendung. Beispielsweise

bei Briefpapier, Visitenkarten und Unter-
nehmensbroschiiren. Das sunrise Logo
steht fiir das ganze Unternehmen und
ist im Zweifelsfalle immer das richtige
Logo. Bei allen Anwendungen ist darauf
zu achten, dass die Nutzung gezielt und
nicht zu oft erfolgt. Weniger ist oft mehr!
Das Logo wird generell oben rechts
oder unten rechts im Format platziert.

/

sunrise
Farbig

_/

sunrise

Schwarz-Weiss

Der Mindestabstand

Um der Wirkung des sunrise Logos
gentigend Raum zu geben, muss
folgender Mindestabstand rund um
das Logo eingehalten werden:
0.5X der Logohdhe (=X).

40.5 X P4

X

»40.5 XM

o
i{ O
>

Das sunrise Logo >
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Verbindliche Logogrossen

Die Logogrisse Folgende Logogrossen sind in der ge-
ist fiir jede Anwen-  druckten Version verbindlich. Die Gesamt-
dung definiert. lange des Logos mit Claim ergibt sich

daraus automatisch.

Format Logogrosse Bemerkung

A4 20 x 20 mm

Ad+ 20 x 20 mm Formate etwas grosser oder kleiner als A4
Ab 16 x 16 mm

A5+ 16 x 16 mm Formate etwas grosser oder kleiner als A5
A6/5 16 x 16 mm

Tageszeitung 2/1 40 x 40 mm Doppelseite

Tageszeitung 1/1 30 x 30 mm Eine Seite

Tageszeitung 1/2 20 x 20 mm Halbe Seite

City-Plakat F200 32 x 32 mm* *Mutterlitho-Format: 245 x 350 mm
Breitformat-Plakat F12 37 x 37 mm* *Mutterlitho-Format: 470 x 224 mm
Weltformat-Plakat F4 32 x 32 mm* *Mutterlitho-Format: 245 x 350 mm

Plakat 12 m? 50 x 50 mm* *Mutterlitho-Format: 540 x 396 mm

Verbindliche Logogrossen > 10



Nicht erlaubte Logo-Anwendungen

Kein Hintegrund
mit zu geringem
Kontrast

Keine unruhige
Bildstellen im
Hintergrund

Keine Logo-
manipulation mit
anderen Schriften

./

cunrise

77 cunrise

Keine Logo-
manipulation mit
anderen Farben

Keine Logo-
manipulation mit
anderen Elementen

Negativ falsch

Dreidimensional

unrise

unrise

Ll CEN

Nicht erlaubte Logo-Anwendungen >
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Das sunrise Logo mit Claim

Der Claim wird nur
in der Werbung
eingesetzt.

Das sunrise Logo mit Claim wird in der
Werbung von sunrise eingesetzt, um die
eigentliche Werbebotschaft zusatzlich zu
unterstiitzen. Der Claim vermittelt in kom-
primierter Form die Werte und Anspriiche
der Marke sunrise sowie unserer Produkte
und ist Bestandteil eines grundlegenden
Imageaufbaues.

sunrise verwendet zwei Claims um die
Kommunikation unserer zwei Hauptziel-
gruppen besser differenzieren zu kénnen:
«Always a smile» in der Kommunikation
mit Privatkunden und «Let’s talk business»
in der Kommunikation mit Geschéfts-
kunden. Das Verhaltnis des Claims zum
Logo ist fest definiert und darf nicht ge-
andert werden. Das Logo wird generell
unten rechts im Format platziert. Der
Claim wird entweder in sunrise blau oder
negativ weiss geschrieben. Andere Farben
sind nicht zulassig.

/ /

I.et’s talk hllSiﬂESS sunrise Always a Smile sunrise

- =
mire O I SUNIISE famlmy
pro Minute?

: __ !

n
; [ ]
- Familien, die Fesrl.: und Handy kombiniergn, eren.

£

~ Warum bezahlen wir I
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Das sunrise Logo mit Claim

Der Mindestabstand

Um der Wirkung des sunrise Logos gentigend Raum zu geben,
muss folgender Mindestabstand rund um das Logo eingehalten
werden: 0.5X der Logohdhe (=X).

-
A |
sunrise !

<o.5x>i i<o.5x>

_____ L

B

1
| 05X
i 2
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Nicht erlaubte Logo-Anwendungen
Claim mit falscher Farbe. Es diirfen nur sunrise blau oder weiss
fuir den Claim verwendet werden.

Always a smi

Claim mit falscher Schrift

Always a smi

Claim am falschen Ort

/

sunrise Always Smile
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Richtige Verwendung sunrise Wortmarke

Fiir hohe Fern- Die sunrise Wortmarke
wirkung mit guter Muss beim Einsatz des Logos eine hohe
Lesharkeit gelangt Fernwirkung mit guter Lesbarkeit sicher-

die Wortmarke gestellt werden, gelangt die Wortmarke
von sunrise zur von sunrise zur Anwendung. Die Wort-
Anwendung. marke wird nebst der Kennzeichnung von

Verkaufspunkten oder von Standorten
mit hohem visuellen Impact auch fir die
Bandenwerbung bei Grossanldssen ein-
gesetzt.

\ Long distance

\

!

Richtige Verwendung sunrise Wortmarke > 14



Kennzeichnung von
Verkaufsstellen (Point of Sale)

Verkaufsstandort Die abgebildeten Logos kennzeichnen
von Center und ausschliesslich Verkaufsstandorte von
Partner/Partenaire  sunrise center und Partner/Partenaire
werden mit diesem  von sunrise. Der Einsatz am POS erfolgt
Logo gekennzeich- in Form von Leuchtkésten und Kleber
net. fur Turen und Fenster. Fiir Werbung mit

Inseraten und Plakaten wird das sunrise
Logo mit Claim eingesetzt. u
LY partner

/

LY partenaire

/

sunrise center

|

Am Point of Sale (POS) >
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(Point of Sale) Weitere Anwendungen

Detailierte Anwen-
dungsheispiele im
Internet unter
«Gestaltungsricht-
linien fiir Business-
partner».

Business Partner Logo

Die Abbildung zeigt die korrekte
Kennzeichnung der Business Partner von
sunrise. Unsere Kleber werden entweder
einzeln oder zusammen mit dem Logo
des Partners an Tiren oder Fenstern
eingesetzt. Fur die Verwendung des
Business Partner Logos gibt es ein
detailliertes Manual (Link) «Gestaltungs-
richtlinien fiir Businesspartner».

/

N business
QLR partner

Am Point of Sale (POS) >
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Co-Branding

Fiir das Co-Branding
wird das Logo in
der Regel ohne
Claim verwendet.

In Co-Branding-Situationen muss das
sunrise Logo optisch mindestens eine
gleiche Gewichtung wie die Logos von
Drittanbietern haben. Je nach Situation
und Platzverhéaltnissen kommt dabei ent-
weder das quadratische Logo oder die
Wortmarke zur Anwendung.

Im Co-Branding wird in der Regel ohne
Claim gearbeitet, um auf dem verfligbaren
Platz das sunrise Logo méglichst deutlich
und prominent zur Geltung zu bringen.
Mindestabstand zu anderen Logos:

0.5 X der Logohéhe (X)

Vertikale Anwendung

Logo von
Drittanbietern

1
1
+
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

sunrise

Co-Branding und Sponsoring >
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sunrise als Partner oder Sponsor

Wenn sunrise nicht
als Hauptabsender
auftritt, wird das
Engagement text-
lich unterstrichen.
Sind beide Partner
gleichberechtigt,
sind die Regeln des
Co-Brandings anzu-
wenden.

Wenn in gewissen Situationen unser
Partner als Hauptabsender in der Kom-
munikation auftritt, wird das Engagement
von sunrise textlich unterstrichen.

Fiir Business-Partner:
powered by sunrise

Fir Sponsoring:
sponsored by sunrise

Davon abweichende Botschaften sind
nicht erlaubt.

Platziert wird diese Botschaft wenn
immer méglich neben oder unter dem
Logo des Haupt-Partners. Dies kann mit
oder ohne sunrise Logo erfolgen. Die
Mindestgrosse des sunrise Logos ist

7 mm. Darunter ist nur typografisch zu
arbeiten.

Die dabei zu verwendende Schrift ist die
Berthold Akzidenz Grotesk BQ Regular.

Treten beide Partner als gleichwertige
Absender auf, kommen die Bestimmun-
gen des Co-Brandings (siehe Seite 17)
zur Anwendung. Bestimmend ist immer,
welche strategische Bedeutung das
Engagement hat.

Mit sunrise Logo

PARTNERLOGO
powered by

Ausgeschrieben ohne sunrise Logo

PARTNERLOGO

powered by sunrise

PARTNERLOGO

sponsored by sunrise

sponsored by sunrise

Co-Branding und Sponsoring >
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Events und Sponsoring

Im Event und Hier steht sunrise in direkter Konkurrenz Falsch
Sponsoring kommt zu anderen Marken. Jeder Sponsor will
in erster Linie die im Gedachtnis des Besuchers oder .
sunrise Wortmarke  Zuschauers den nachhaltigsten Eindruck ——pEPS)
zum Einsatz. hinterlassen. Um in all diesen Werbebot-
schaften tiberhaupt durchdringen zu
kdnnen, miissen wir uns stark fokussieren. Adecco.

Darum arbeiten wir mit der Wortmarke
(z.B. Bandenwerbungen, Trikotbeschrif-
tungen, Fahnen etc.).

Nur wo unmittelbar mit sunrise Schrift
und Bild kommuniziert wird (z.B. sunrise
Inserate), kommt das quadratische Logo
mit oder ohne Claim zum Einsatz.

B sunrise

Brand Identity | Corporate Design | CD Manual | Co-Branding und Sponsoring > 20



Logo bei Online-Anwendungen

Logo immer links
ohen auf der Seite
platziert.

Im Internet und Intranet wird das Logo
aus Griinden der Usability immer links
oben auf der Seite platziert. Online
kommt ausschliesslich das quadratische
sunrise Logo zur Anwendung.

Die Mindestgrésse betragt aus Griinden
der Lesbarkeit 35 x 35 Pixel.

Der Claim und die Wortmarke werden
im Online-Bereich grundsatzlich nicht
eingesetzt.

Der Mindestabstand (Weissraum) zu
anderen Gestaltungselementen oder
dem Bildschirmrand betragt mindestens
0,5 X. Siehe dazu auch Seite 7.

webphane siaen vee a ] s
10 iPeds nana! Bt

*uuu_- *wlh.l o ’-L l(ln--
e
Weltere
Produkte
kaufen
P rem et
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Die sunrise Farbwell

Die sunrise
Hausfarhen werden
gezielt und mit
Mass verwendet.

Die sunrise Farh-
halance, optisch
dargestelit.

Das sunrise Blau und Gelb sind die
Hausfarben, welche im Logo zur An-
wendung kommen. Die Farben sollten
nicht Uberméssig eingesetzt werden,
konnen jedoch zum Einfarben von
Typografie oder fiir kleinere Flachen
verwendet werden.

Die Farbwelt von sunrise zeichnet sich
durch grossziigig bemessenen Weiss-
raum aus. Die sunrise Hausfarben wer-
den eher zurlickhaltend, zum Beispiel
fur Typografie, verwendet.

100 % 60%

sunrise Blau

Entspricht

Pantone: 300 U, 300 C
CMYK: 100, 45, 0, O
RGB: 28, 104, 184
Hex: #1C68B8

40% 25%

100 % 60%

Beispiel der sunrise Farben anhand einer Tabelle:

Abo Name

sunrise value
sunrise 15
sunrise 75
sunrise 175
sunrise 300

sunrise 500

Abo Grundgebiihr

CHF
CHF
CHF
CHF
CHF
CHF

12.-/Monat 30 SMS
25.—/Monat 15 Min.
40.-/Monat 75 Min.
80.—/Monat 175 Min.
120.—/Monat 300 Min.
160.-/Monat 500 Min.

Inbegriffen

Normaltarif*

zu Festenetz und
sunrise Mobilnetz

CHF 0.65/Min.
CHF 0.55/Min.
CHF 0.45/Min.
CHF 0.40/Min.
CHF 0.30/Min.
CHF 0.20/Min.

sunrise Gelb

Entspricht

Pantone: 108 U, 108 C
CMYK: 0, 7, 100, O
RGB: 248, 242, 0
Hex: #FFCCO00

25%

Niedertarif*
zu Festenetz und
sunrise Mobilnetz

CHF 0.65/Min.
CHF 0.39/Min.
CHF 0.35/Min.
CHF 0.25/Min.
CHF 0.20/Min.
CHF 0.15/Min.

Die sunrise Farbwelt >
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Die sunrise Farbwelt

Die sunrise Die sekundéren Farben von sunrise Internet: 5%

Sekundirfarben. werden nur marginal eingesetzt; beispiels-
weise flr farbliche Unterscheidungen in
Grafiken, Pie-Charts, usw.

Data: 10% Sprache: 85%

[ Data: 10% Internet: 5% M Sprache: 85%

sunrise Petrol sunrise Lila sunrise Griin sunrise Beige sunrise Rot sunrise Grau sunrise Braun
Entspricht Entspricht Entspricht Entspricht Entspricht Entspricht Entspricht

Pantone: 549 Pantone: 2563 Pantone: 577 Pantone: 4525 Pantone: 500 Pantone: Cool Gray 3 Pantone: 409
CMYK: 52, 6, 0, 25 CMYK: 29, 45, 0, 0 CMYK: 23.5, 0, 51,11.5 CMYK: O, 6, 38, 18.5 CMYK: 0, 38,18.5,11.5 CMYK: 0, 0,0, 17 CMYK: 0, 15,18.5,47
RGB: 89, 156, 168 RGB: 182, 150, 202 RGB: 127, 173, 117 RGB: 216, 198, 144 RGB: 211, 135, 139 RGB: 204, 204, 204 RGB: 153, 134, 119

Brand ldentity | Corporate Design | CD Manual | Die sunrise Farbwelt > 23



Die sunrise Farbkarten

Die Farbkarten
helfen lhnen, lhre
Druckerzeugnisse
in ihrer Farhge-
nauigkeit zu iiber-
priifen.

Verwendung von

sunrise Farbkarten

Zur korrekten Farbabstimmung kénnen
gedruckte sunrise Farbkarten verwendet
werden. Die Farbkarten haben den Zweck,
Druckerzeugnisse in ihrer Farbgenauig-
keit zu Uberprifen oder Farbmuster an
Dritte zu Ubermitteln. Die auf gestriche-
nes und ungestrichenes Papier gedruck-
ten Pantone- und CMYK-Farben sind
getestet worden und gelten als absolute
Werte. Die Farbkarten kénnen auch als
Vorlage zur Farbmischung dienen, wenn
eine Anwendung gebraucht wird, die

in diesem Manual nicht definiert ist.

Die Farbkarten konnen per Mail
info.identity@sunrise.net kostenlos
bestellt werden.

Pantone Disclaimer

Die abgebildeten Farben wurden nicht
von PANTONE?®, Inc. auf ihre Uberein-
stimmung mit den PANTONE® Color

Standards iiberpriift. Fiir exakte Uberein-

stimmung konsultieren Sie bitte den
aktuellen PANTONE"™ Color Formula
Guide. PANTONE" ist ein eingetragenes
Warenzeichen der PANTONE®, Inc.

Die sunrise Farbwelt >

24


http://www.sunrise.ch/identity/identity_contact.htm

Die sunrise Typografie

Hausschrift von
sunrise ist die
Berthold Akzidenz
Grotesk.

Hausschrift von sunrise ist die von

H. Berthold 1896 entworfene Berthold
Akzidenz Grotesk. Sie zeichnet sich
durch eine grosse Klarheit und Asthetik
in ihrem Schriftbild aus und gilt als die
zeitlos moderne Schrift schlechthin. Die
Berthold Akzidenz Grotesk BQ ist eine
sehr vielseitige Schrift, welche viele
Schriftschnitte aufweist. Bei sunrise
kommen die im Anschluss aufgefiihrten
Schriftschnitte zum Einsatz: So wird ein
einheitlicher Auftritt in der Typografie
gewabhrleistet.

Ausnahmen:

Fiir das interne Erstellen von Briefen,
Dokumentationen, Prasentationen und
E-Mails auf dem PC wird aus Kompati-
bilitdtsgriinden in den entsprechenden
Word- und Powerpoint-Vorlagen (Tem-
plates) die PC-Schrift Arial verwendet.

Dies ist jedoch die Ausnahme. In der ge-

druckten Kommunikation ist ansonsten
immer die Berthold Akzidenz Grotesk zu
verwenden.

Die sunrise Hauschrift kann unter
info.identity@sunrise.net
bestellt werden.

Bei Printprodukten wie Kundenzeitschrif-
ten, wo eine grosse Textmenge anfallt,
kann aus Griinden des Lesekomforts die
Times zum Einsatz kommen.

Berthold Akzidenz Grotesk BQ Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Fliesstext, Tabellen, Fussnoten, Legenden

Berthold Akzidenz Grotesk BQ ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Auszeichnungen im Fliesstext

Berthold Akzidenz Grotesk BO. Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Claim, Auszeichnungen

Berthold Akzidenz Grotesk BQ Condensed Extrabold
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxy=z

Titel zu informativen Texten, in erster Linie Broschiiren, sowie als Zwischen- und Untertitel

Berthold Akzidenz Grotesk BQ Extended Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abedefghijkimnopgrstuvwxyz

Titel bei Kommunikation mit Promotionscharakter, in erster Linie Werbung

Die sunrise Typografie >
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Beispiel 1

Information: Einsatz der Berthold
Akzidenz Grotesk BQ Extended Bold
in Broschiren als Titelschrift

Beispiel 2
Promotion: Einsatz der Berthold Akzidenz
Grotesk BQ Condesed Extrabold in

Inseraten als Copy

Erlaubte Schriftanwendungen:
Titelschrift in sunrise Blau oder in
Schwarz

Nicht erlaubte Schrift-Anwendungen:
Titelschrift in sunrise Gelb und andere
Farben (z.B. Rot)

Beispiele der Schriftanwendung

rporate Identi

TITELSGHRIFT

in sunrise Blau oder in Schwarz

TITELSGHRIFT TITEL

in sunrise Blau oder in Schwarz in sun

FAIRPAY

sunrise sagt lhnen, wenn Sie heim
Mobiltelefonieren zu viel bezahlen.

-/
Always a smile 5

SCHRIFT

ise Blau oder in Schwarz

Die sunrise Typografie >
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Die Bildwelt vOoOn sunrise

Detailliertes Bild-
material finden Sie
auf dem Internet:
www.sunrise.ch/
identity

Der Stil der Bilder, die im Marketing von
sunrise verwendet werden, spiegelt
unser Markenkonzept und unsere Werte
wieder.

Der Look

sunrise Bilder zeichnen sich durch einen
nattrlichen Fotolook aus. Die abgebilde-
ten Menschen erwecken nicht den Ein-
druck, in kiinstlichen Situationen fiir die
Kamera zu posieren. Sie werden in all-
taglichen Lebenssituationen und in ihrer
natlirlichen Umgebung fotografiert, die
jeder Schweizer aus seinem eigenen
Leben kennt. Wir arbeiten mit Tageslicht,
um den Bildern eine dynamische, warme,
nattrliche und freundliche Ausstrahlung
zu verleihen. Kiinstliche Lichtquellen
werden immer diskret eingesetzt.

Die Modelle

Die Modelle, mit denen wir arbeiten, ent-
sprechen den Hauptzielgruppen von
sunrise — Privat- und Geschéftskunden.
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Die Bildwelt vOoOn sunrise

Privatkunden:
Die Betonung
liegt auf

«hear the smile».

Unser Bildsprache

Unsere Bildsprache entspricht den bei-
den Prinzipien der Marke sunrise:
«hear the smile, here to stay».

Privatkunden:

Die Betonung liegt auf «<hear the smile»,
dem ersten Teil unseres Markenkommuni-
kationskonzepts. Naturliche Warme und
ansprechende Farben. Alltagliche Situ-
ationen mit Menschen, die unsere Ziel-
gruppe glaubwirdig repréasentieren.
Situationen, in denen technische Aus-
riistung eine Rolle spielt, kdnnen zur
Differenzierung unserer Produkte oder
Dienstleistungen (Mobil, Festnetz etc.)
verwendet werden — die technischen
Aspekte dirrfen den menschlichen Aspekt
aber nicht Uberlagern.
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Die Bildwelt vOoOn sunrise

Geschéaftskunden:
Die Betonung liegt
auf «we are here
to stay»

Geschaftskunden:

Die Betonung liegt auf «<we are here to
stay», dem zweiten Teil unseres Marken-
kommunikationskonzepts. Nattirliche,
reservierte und kiihle Farben sorgen fir
eine Differenzierung von der Kommunika-
tion mit den Privatkunden. Bilder von Situ-
ationen, in deren Mittelpunkt Geschifts-
leute stehen, stellen unsere Hauptziel-
gruppe glaubwiirdig und in ihrer eigenen
Umgebung dar. Technische Ausriistung,
Gebaude und Infrastrukturen kénnen —
gemeinsam mit den abgebildeten Men-
schen — verwendet werden, um unsere
Botschaft herauszuarbeiten oder zu beto-
nen: Wir sind ein etablierter und glaub-
wiirdiger Anbieter von Geschaftslosun-
gen im Bereich der Telekommunikation.
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Die Bildwelt vOoOn sunrise

Die sunrise Bilder
enthalten die
sunrise Farben
blau, gelb und
weiss.

Farben

Wo mdglich, enthalten alle sunrise Bilder

die Farben blau, gelb und weiss. Wir

haben diese Farben gewahlt, um unsere

Geradlinigkeit und Einfachheit zu unter-
streichen. Diese Farben sind in einen
natirlichen Kontext integriert, zum Bei-
spiel in Kleidung, Accessoires, Mobel
oder Hintergriinde, aber sie dominieren
niemals den Inhalt eines Bildes oder
erscheinen klinstlich.
- Wir bevorzugen den Vierfarbdruck,
aber bei monochromen Fotos verwen-
den wir nur Schwarzweiss.

- Keine kiinstlichen Farben und offen-
sichtlichen Bildmanipulationen.

- Unsere Bilder miissen unsere beiden
Hauptbotschaften «hear the smile, here
to stay» klar vermitteln.

- Keine «expressive» Bildsprache durch
Uberméssige Verwendung von
Kontrasten oder Tiefenscharfen.

- Der Bildhintergrund der Modelle muss
glaubwiirdig sein und eine Schweizer
Umgebung (Landschaft, Gebdude, Infra-
struktur, Jahreszeiten) widerspiegeln.

Eine offensichtliche Ausnahme bilden

hier Roaming-Produkte.

/RS
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Der sunrise Brand Sound

Markenwerte
konnen nicht nur
optisch, sondern
auch akkustisch
transportiert
werden. Ein kon-
sequenter Einsatz
unterstiitzt die

visuelle Botschaft.

Eine Botschaft beinhaltet nicht nur Text
und Bilder. Der Empfanger speichert in

seinem Gedachtnis den Erhalt einer Infor-

mation immer ganzheitlich und auf ver-
schiedenen Ebenen ab. Der Ton ist ein
wesentlicher Bestandteil. Setzen wir nun
Ton und Bild bewusst ein, wird sich der
Empfanger besser erinnern kénnen und
den Absender schneller und eindeutiger
erkennen. sunrise hat einen eigenen
Sound entwickelt, um die Markenwerte
klar zu transportieren. In TV- und Radio-
werbung ist der Sound immer einzu-
setzen, im Minimum als Jingle.

Weitere Verwendungsmdéglichkeiten:
Unterstiitzung bei einer Prasentation,
Intro fur Mitarbeiter-Anlédsse, Handy-

Klingeltdne etc.

Den sunrise Sound gibt es in verschiede-
nen Mixes und verschiedenen Langen so-
wie bereits als vorkomponierte Jingles.
Zur Zeit erhaltlich auf
www.sunrise.ch/identity:

- Lounge
- Ethno
- HipHop
- Classic
- Event

Der sunrise Brand Sound >
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www.sunrise.ch/identity — umfassend aktuell

www.sunrise.ch/ Zusatzlich zu diesem Manuals gibt es - Logo Downloads
identity: die erste online eine gute Informationsquelle rund - Gestaltungsvorlagen fiir Inserate,
Anlaufstelle bei um die Corporate Identity. Auf unserer Banner, POS, Direct Mailing, Stellen-
Corporate Identity Intranetseite ist alles zu finden, was fur inserate etc.
Fragen. Mit aus- die Umsetzung benétigt wird. Um die - Bilddatenbank
fiihrlichen Informa-  Zusammenarbeit mit Agenturen zu opti- - Corporate Wording
tionen und prakti- mieren, kann Externen Zugriff gewéahrt - Kommunikationsregeln
schen Arbeitstools.  werden. Die Seite wird regelméssig - sunrise Sound
aktualisiert und mit weiteren Inhalten - Online styleguide
erganzt. - und vieles mehr ...
D) echen
el Privalonden ~ Geschifiskunden  eShop  Kesdensenvice | Fun & Info Ao v=d Neyiaremp B ) wikian

PR

: Fur alle weiteren Fragen oder
Lo Bestellungen
info.identity@sunrise.net
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