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Este manual redne las herramientas basicas para el correcto uso

y aplicacion grafica de la marca Saba en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar

y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca Saba contribuird a que
consigamos los objetivos de identificacion y refuerzo de la misma.
Es un trabajo de equipo, en el que todos participamos para hacer de

Saba una gran marca.
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SIMBOLOGIA BASICA

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca Saba se tienen que
seguir una serie de normas genéricas.

La marca Saba estd construida a base de un

simbolo, unlogotipo y colores corporativos que se
deberan respetar por su uso correcto.
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A.01

LOGOTIPO
CORPORATIVO

Ellogotipo es el identificador de la marca de uso
comun en todas las aplicaciones.
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saba

Logotipo

Simbolo



A.02

MARCAS SABA

la-?qsur;:;r;fjfa(_je Saba conforman todo su S a b a Jo) S a ba o) S a ba (o

Estas son las marcas para los aparcamientos en . .
los diferentes idiomas. aparcamientos aparcaments parkings

saba® saba° saba°

parcheggi estacionamentos estacionamientos
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A.03

AREA DE SEGURIDAD
V REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la 6ptima aplicaciony
percepcion del logosimbolo en todos los
soportes y formatos, se ha determinado un area
de sequridad que establece una distancia
minima respecto alos textos y elementos
graficos equivalente al simbolo del propio
logotipo.

€l tamano minimo al que el logotipo puede ser
reproducido es a 10 mm de ancho.
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saba°

10mm



A.04

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color de Saba son los
Pantones aqui especificados. Silas
condiciones de impresion no permiten el uso
de éste, el logotipo podra serimpreso en
cuatricromia, 0 en negro.

Este es el color principal de lamarca y el que
debe predominar.
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Pantone

3272C

C99 MO V48 KO
RO G165 B153
HTML #00a599



A.04

COLORES CORPORATIVOS

Este color forma parte de la identidad Pantone
corporativa pero, es el color secundario.

ORANGE 021C

COM71V100KO
R255 G888 BO
HTML #ff5800
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A.05

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa es la familia Pirenaica
en sus versiones Light, Regular, Bold y

Small Caps. Esta sera la utilizada por los
estudios y agencias de disefio. Cuando ésta no
sea posible se utilizara la secundaria.
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Pirenaica Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXVYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,6%¢€)

Pirenaica Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXVZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:;6%%€)

Pirenaica Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXVZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;6%€)

PIRENAICA SMALL CAPS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXVZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXVZ
0123456789 (.:,;6%€)



A.06

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Para soportes o aplicaciones que, por razones
técnicas no permiten la utilizacion dela
tipografia corporativa, por ejemplo en la pagina
Web, o los textos editados por la empresa se
utilizard la tipografia Calibri.
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Calibri Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnifopqgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}¢?li=+<>

Calibri Bold
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}é?li=+<>

Calibri Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}é ?lj=+<>

Calibri Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopgrstuvwxyz
01304567895%&/(){}é?li=+<>



B.

NORMAS PARA EL
BUEN USO DELAMARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca Saba se tienen que
seguir una serie de normas genéricas.

€l valor de una marca depende en gran medida
de ladisciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual
de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, Y repercute muy negativamente en el
perfil de lamarcay enla percepcion que el
publico ha de tener de sus valores y servicios.

Ordenary aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitira perfectamente la
jerarquia dentro del conjunto de laimagen
corporativa.
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B.0O1

UVERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la marca en
suversion principal. En el caso que no sea
posible por razones técnicas se utilizara la
version en blanco y negro.
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Uersion principal

Uersion principal negativo

sabae

Uersion blanco ynegro

saba°

Uersion blanco y negro negativo

saba°

sabae




B.02

APLICACIONES CORRECTAS

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste Fondo de color no corporativo oscuro Fondo de color no corporativo claro

Siellogotipo se tiene que aplicar sobre fondos
no corporativos o fotografias, debe aplicarse
en blanco o negro, en funcion de la luminosidad
del fondo.

tienen que asegurarse en todas las aplicaciones.

Fondo fotografico oscuro Fondo fotografico oscuro claro

saba°
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B.03

APLICACIONES INCORRECTAS

Ellogotipo tiene unas medidas y proporciones
relativas determinadas por los criterios
de composicion, jerarquia y funcionalidad.

Enningun caso se haran modificaciones de estos
tamanos y proporciones.
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Aplicacion incorrecta color

sabao

Deformacion

saba’

Ocultacién

cahae

-

Porcentajes de color

saba

Espaciado incorrecto

saba°

Tipografiaincorrecta

saba



B.03

APLICACIONES INCORRECTAS

Ellogotipo tiene unas medidas y proporciones
relativas determinadas por los criterios
de composicion, jerarquia y funcionalidad.

Enningun caso se haran modificaciones de estos
tamanos y proporciones.
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Aplicacion incorrecta color

saba®

-@parcamientos

Tamanos incorrectos

saba®

-dparcamientos

Deformacion

saba’”

__ -~ aparcamientos

Tipografias incorrectas

saba®

-aparcamientos

-

-



B.0O4

EXPRESION TEXTUAL
DELAMARCA

Cuando la marca Saba esté mecanografiada se Escritura correcta
escribird tal y como se muestra en el ejemplo.

Ejemplo de como se escribe la marca Saba

Escritura incorrecta

Saba | Manual deldentidad Corporativa



C.

APLICACIONES DEMARCA

Para evitar resultados no deseados enla puestaen
practica de la marca Saba en diferentes soportes
deben seguir una serie de normas genéricas.

Ordenary aplicar de forma correcta el
logosimbolo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del conjunto
delaimagen corporativa.
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C.01

PAPELERIA

CORPORATIVA

Aplicacion de la marca Saba en la papeleria

corporativa. saba°
saba-

zzzzzzzzzzzzzz

aaaaaa

Atentament,

aaaaaaaaaaa
aaaaa
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C.02

PAPELERIA
ALTA DIRECCION

Aplicacion de la marca Saba en la papeleria de
alta direccion.
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C.03

CARPETA
CORPORATIVA

Aplicacion de la marca Saba en la carpeta
corporativa.

saba°
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C.04

FAX

Aplicacion de la marca Saba en el fax.
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S a b a o Saba Aparcamientos
Direccion
XXXXX Localidad
Provincia

Tel XKOXXXXX
Fax XXKKKXKXK

FAX

Companyia / Compari: Fax:
Company Fax

E-mail:
€-mail

Data/ Fecha:
Date

Assumpte / Asunto: Pagina/pagin:  1de
Subject page

Pleas, et knowf o do norecelve s fx cerecy.




C.05

PLANTILLA
COMUNICADOINTERNO

Aplicacion de la marca Saba en el comunicado
interno.

S a ba 2 comunicado interno

UUUUUUUUUUUUUUUU
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C.06

NOTA DEPRENSA

Aplicacion de la marca Saba en la nota de
prensa.

Sa bao saba.com/prensa

saba° u

Nota de prensa
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C.07

PLANTILLA POWERPOINT

Aplicacion de la marca Saba en la plantilla ppt. F
sabae saba°
indice
01. Lorem ipsum dolor
Titulo de la presentacién 02. Lorem ipsum dolor sit amet

02.1 Dolor sit
10.06.2011 02.2 Amet lorem dolor
03. Lorem ipsum
04. Lorem ipsum dolor sit
05. Lorem
05.1 Amet lorem dolor
06. Lorem ipsum dolor sit amet

0 1 saba° ——

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,consectetur adipiscing elit.
Mauris iaculis justo quis quam. Maecenas ut augue et sem
gravida gravida. Lorem ipsum dolor sit amet,consectetur
adipiscing elit. Mauris iaculis justo quis quam. Maecenas
Lorem |psum ut augue et sem gravida gravida. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit. Mauris iaculis justo quis quam.
Maecenas ut augue et sem gravida gravida.
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C.07

PLANTILLAPPT
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01. Lorem fpsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Mauris iaculis justo quis quam.
Maecenas ut augue et sem
gravida gravida. Lorem ipsum
dolor sit amet,consectetur
adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit
Mauris iaculis justo quis quam.
Maecenas ut augue et sem
gravida gravida. Lorem ipsum
dolor sit amet,consectetur
adipiscing elit




C.08

BLOCDENOTAS
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